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Investiga para la siguiente clase el siguiente tema:
I. Promocién Social
B. Objetivosy funcidonsocial

C. Elementosde la promocionsocial



sPor quée sPara quee sCOmo¢
supuestos, finalidades y estrategias

Lo que necesitamossaber es qué tanto su tarea confribuye realmente a promoveruna
vidamejoren los grupos con los que trabaja.

:Por qué se hace promociéon?
:Para qué se hace?
.Como se hace?

La primera pregunta alude a la concepcion de larealidad que tenga el promotor, a su
diagndstico de la marginaciony el subdesarrollo, y a sus supuestos sobre los factores
que originan las desigualdades.

La segunda, se refiere a las finalidades, a los propdsitos que persigue con su accion.

La tercera, se relacionacon las estrategias y los métodos, o sea con los mediosque
tedricamente conducen a los fines.



TODO PROYECTO DE PROMOCIONTIENE UNA INTENCIONALIDAD ABIERTA O ENCUBIERTA,
QUE LE DA SENTIDO A SU ACCION.

Las grandes corrientes
Tomando en cuenta nuestras preguntas, podemos identificar cuatro grandes corrientes:

Enfasis en la modernizacion.

(0]

Enfasisen la conciencia critica.

(0]

Enfasis en la organizacion politica.

o

Enfasisen la autogestion.

o

ACTIVIDAD: lee en equipo Y llena el siguiente recuadro pag 14- 23



CORRIENTES

CORRIENTE

Modernizacion VERO, OSVALDO CATHERIN

Conciencia critica GERRY IRMA Y DANIEL

APORTES

contribuyo a mejorar la productividady
eficiencia de los campesinos

Acceso a servicios bdsicos

En algunos casos se cumplieron con los
siguientes objetivos de la promocion
modernizante que son: mejorar la
productividad agropecuaria, mejorar el
nivel de vida tanto familiar como
comunitaria a través de obras, servicios y
cursos de cultura moderna, aumentar el
ingreso a la poblacion, etc.

Educacion y alfabetizaciéon para tener
importantes resultados

Establecer una relaciéon dialdégica entre la
educacion y el educando

Transformar una sociedad opresoraq,
injusta e individualista en una sociedad
liberada, justa solidaria y humana.

LIMITACIONES

Su principal meta que fue integrar a las
comunidades marginadas al sistema
capitalista, no se ha cumplido.

Querian modernizar mantenido un orden
social tradicional.

Se crearon expectativas que al no ser
logradas generan frustraciéon y
desconfianza.

No explica las estrategias parallevar a
cabo los procesos de cambio

Tipo de ideologia que se tenia

La resistencia a la vinculacion con
movimientos politicos y sociales ya que no
logran romper totalmente con la
promocioén modernizante.



Organizacion politica MALU Y CRIS

Tiene un nuevo lenguaje de
confradicciones de clase, propiedad de
medios y conciencia de clase
Reconoce una relacién dialécfica enfre
factores objetivos y subjefivos
Contribuye en un proceso de cambio
social, debe contemplar aspectos de
organizacion politica, movimientos
sociales

Impulsar el desarrollo de organizaciones
politicas no partidarias

Se minimiza la capacidad del pueblo
para pensar, decidir y actuar

Fomenta el partidismo y pude generar una
serie deriesgos y deformaciones, entre
ellas destacan el ceniralismo, el
mecanisicimo, la burocracia,
maniqueismo, el sectarismo, el
dogmatismo, el canibalismo.

La atemporalidad.

Autogestion CLAU Y MARLEN

Surge por los procesos sociales guiados
por los movimientos de emancipacion
Busca una transformacion del método de
produccion econdmica capitalista,
generadora de alenacion

Se realiza desde los sectores populares y
autonomos , siendo estos unos grupos que
aporta para los ciudadanos, para la
practica de proponer y construir.

Son grupos sin lideres, horizontalidad en la
toma de decisiones e idea federativa
Apuesta por el cambio social, dialectico,
creativoy activo.

Desde la opcion al estado y al capitalse
fue popularizando el termino hacia
esferas que no venian desde procesos
sociales sin no mds bien desde
instituciones gubernamentalesy privadas
Hay una multiplicidad de prdcticas que
no tendrian una conexion directa
diferente alo que realizan los sectores
populares

Estdn sembrando ambigUedad y poca
precision

Se evidencia una orientacién prosocial
con fuerteslazos comunitarios, siendo un
componente negativo
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